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Учебный план 

ДОПОЛНИТЕЛЬНой ПРОФЕССИОНАЛЬНой ПРОГРАММы

(программы повышения квалификации)

 «Инновационный маркетинг и реклама»
Цель обучения: 
повышение квалификации специалистов с высшим и средним специальным образованием, работающих в различных отраслях народного хозяйства, частном секторе или образовательных учреждениях.
Категория слушателей:
руководители и специалисты, менеджеры компаний, госслужащие, специалисты с высшим или средним профессиональным образованием, работающие в сферах управления на предприятиях, студенты и другие.

Срок обучения:
106 акад. часов (15 рабочих дней).

Режим занятий:
 7-8 часов в день.
Итоговый контроль: итоговый комплексный экзамен в форме

 тестирования.

Форма обучения: заочная, с использованием методов дистанционного 

  обучения через сеть Интернет.
	№ п/п
	Перечень дисциплин
	Кол-во часов
	Форма контроля

	1.
	Обязательные дисциплины
	72
	

	1.1.
	Правовое регулирование маркетинговой и управленческой деятельности.
	6
	Экз.

	№ п/п
	Перечень дисциплин
	Кол-во часов
	Форма контроля

	1.2.
	Теоретические аспекты инновационного маркетинга и их развитие в условиях рыночной трансформации.
	8
	Экз.

	1.3.
	Система управления инновационным маркетингом. Субъекты и объекты управления инновационным маркетингом. Модели и субмодели инновационного маркетинга.
	6
	Экз.

	1.4.
	Принципы инновационного маркетинга.

Функции инновационного маркетинга, его методы и содержание.
	12
	Экз.

	1.5.
	Маркетинг и менеджмент.

Стратегические и тактические маркетинговые решения по коммуникациям. Система инновационного маркетинга предприятия.
	10
	Экз.

	1.6.
	Реклама.
	10
	Экз.

	1.7.
	Создание рыночной системы сбыта и реализации производимой продукции. Ценовая политика предприятия.
	12
	Экз.

	1.8.
	Искусство, культура и этика маркетинговой деятельности. Товар в инновационной маркетинговой стратегии предприятия.
	8
	Экз.

	2.
	Дисциплины по выбору
	28
	

	2.1.
	ДВ.1.Исследование рынка.
	6
	Экз.

	2.2.
	ДВ.2.Сбор информации о потребителях.
	6
	Экз.

	2.3.
	ДВ.3.Сегментация потребностей покупателей. Определение степени привлекательности и конкурентоспособности товара.
	6
	Экз.

	2.4.
	ДВ.4. Юридические условия и законодательство.
	4
	Экз.

	2.5.
	ДВ.5. Разработка инновационной стратегии.
	6
	Экз.

	3.
	Итоговый комплексный экзамен
	4
	

	ИТОГО:
	106


Прошедшим обучение слушателям выдается удостоверение о повышении квалификации установленного образца с указанием наименования программы и суммарного объема обучения в часах.

УЧЕБНАЯ 

ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПРОГРАММА

(программа повышения квалификации)

 «Инновационный маркетинг и реклама» (106 часов)
1. Наименование дисциплин и их дидактические единицы.

	№ п/п
	Наименование дисциплин и их дидактические единицы


	Кол-во часов

	1
	2
	3

	1.
	Обязательные дисциплины
	72

	1.1.
	Правовое регулирование маркетинговой и управленческой деятельности.
Изменения в законодательстве Российской Федерации по имущественно-гражданским отношениям.

Изменения в законодательстве о предприятиях и предпринимательской деятельности.

Обзор судебно-арбитражной практики по вопросам административной деятельности.
	6

	1.2.
	Теоретические аспекты инновационного маркетинга и их развитие в условиях рыночной трансформации.

Основы концепции инновационного маркетинга. Виды инновационного развития. Источники инноваций в маркетинге. 
	8

	1.3.
	Система управления инновационным маркетингом. Субъекты и объекты управления инновационным маркетингом. Модели и субмодели инновационного маркетинга.

Этапы процесса управления. Виды систем управления маркетингом. Условия для эффективного управления маркетингом. Субъекты и объекты управления инновационным маркетингом. Сущность моделей и субмоделей инновационного маркетинга.
	6

	1.4.
	Принципы инновационного маркетинга.

Функции инновационного маркетинга, его методы и содержание.

Принципы инновационного маркетинга. Понятие о маркетинговых планах.

Классификация функций инновационного маркетинга по содержанию и объекту маркетингового воздействия. Особенности функций.
	12

	1.5.
	Маркетинг и менеджмент.

Стратегические и тактические маркетинговые решения по коммуникациям. Система инновационного маркетинга предприятия.

Понятие менеджмента. Взаимосвязь менеджмента и маркетинга.

Система маркетинговых коммуникаций в комплексе маркетинга. Стимулирование сбыта, его стратегические и тактические формы. Личная продажа. Взаимоотношения с общественностью.

Виды ориентаций предприятий.

Основные инновационные задачи.
	10

	1.6.
	Реклама.

Реклама как элемент системы маркетинговых коммуникаций. Инструменты рекламы. Потребительская и промышленная реклама. Планирование и контролирование рекламной деятельности. Рекламные компании. Средства коммуникации, используемые в рекламных целях. Методы составления рекламного сообщения. Организация рекламной деятельности.
	10

	1.7.
	Создание рыночной системы сбыта и реализации производимой продукции. Ценовая политика предприятия.

Создание эффективной системы сбыта. Оптимизация технологий продаж и продвижения. Внедрение эффективной системы управления взаимоотношениями с клиентами. Повышение клиентоориентированности предприятия. Оптимизация системы аналитики и коммерческой информации.
Цели, методы и стратегии ценообразования. Маркетинговые решения предприятия по установлению цен на товары. Ценовые стратегии предприятия. Тактические решения по снижению или повышению цен.
	12

	1.8.
	Искусство, культура и этика маркетинговой деятельности. Товар в инновационной маркетинговой стратегии предприятия.

Понятие о культуре маркетинга. Профессиональный уровень маркетологов. Экономическая культура. Организационная культура. Нравственная культура. Экологическая культура руководителя, менеджера. Психологическая культура. Культура маркетинговых процессов. Эстетизация производства и маркетинга. Культура условий труда.
Профессиональная этика. Деловой этикет. Кодекс профессиональной этики. 

Способы обеспечения производителем инновационной монополии.
	8

	2.
	Дисциплины по выбору
	28

	2.1.
	ДВ.1.Исследование рынка.

Анализ рынка. Разработка и формирование спроса. Прогноз поведения потребителя. Появление на рынке нового товара, его исследование и составление прогнозов на востребованность покупателями. Анализ вида, качества товара, и группы потребителей, нуждающихся в этой продукции. Выявление тесного взаимодействия участников маркетинговой схемы.
	6

	2.2.
	ДВ.2.Сбор информации о потребителях.

Рост населения и его доходы. Проведение и оценка экспертных интервью.
	6

	2.3.
	ДВ.3. Юридические аспекты и законодательство.

Изучение юридических условий и законодательства. Изучение экспорта, импорта, новшеств. Анализ информации из статистических данных, справочников, деловых изданий, результатов работы торговых палат.
	4

	2.4.
	ДВ.4.Сегментация потребностей покупателей. Определение степени привлекательности и конкурентоспособности товара.

Исследование появления на рынке нового товара, его исследование и составление на востребованность покупателями. Вид, качество товара и группа потребителей, нуждающихся в этой продукции.
	6

	2.5.
	ДВ.5. Разработка стратегии.

Сущность маркетинговой стратегии. Виды стратегий. Модели маркетинговых стратегий. Стратегии конкурентной борьбы. Товар в маркетинговой стратегии предприятия. 
	6

	3.
	Итоговый комплексный экзамен
	4

	ИТОГО:
	106


2. Методические рекомендации, учебники и учебные пособия по изучению курса.

1. Бахарев, П.В. Основы гражданского права [Текст]: учебно-метод. пособ. для профессионального обучения специалистов по экономическим специальностям / П.В. Бахарев. - М.: ГУЗ, 2016. – 158 с. 

2. Донцова, Л.В. Балансовая оценка организации и ее активов [Текст]: учебно-метод. пособ. для профессионального обучения специалистов по экономическим специальностям / Л.В. Донцова [и др.]. – М.: ГУЗ, 2016. – 61 с. 

3. Донцова, Л.В. Финансовый анализ предприятия [Текст]: учебно-метод. пособ. для профессионального обучения специалистов по экономическим специальностям / Л.В. Донцова [и др.]. – М.: ГУЗ, 2016. –103 с. 

4. Цуканов, И.Л. Техника использования сложного процента при анализе и оценке инвестиций [Текст]: учебно-метод. пособ. для профессионального обучения специалистов по экономическим специальностям / И.Л. Цуканов [и др.]. – М.: ГУЗ, 2016. – 71 с. 

5. Цыпкин, Ю.А. Маркетинг [Текст]: Учебник для вузов / Ю.А. Цыпкин,                      И.С. Пакулина [Электронный ресурс]. Режим доступа: закрытая часть портала http://www.guz.ru/domarket для слушателей курсов профессиональной переподготовки и повышения квалификации. – М., 2012. – 263 с.
6. Цыпкин, Ю.А. Менеджмент [Текст]: Учебник для вузов / Ю.А. Цыпкин,                   И.С. Пакулина [Электронный ресурс]. Режим доступа: закрытая часть портала http://www.guz.ru/domarket для слушателей курсов профессиональной переподготовки и повышения квалификации. – М., 2012. – 393 с.
7. Цыпкин, Ю.А. Стратегический менеджмент [Текст]: Учебник для вузов /               Ю.А. Цыпкин,  И.С. Пакулина [Электронный ресурс]. Режим доступа: закрытая часть портала http://www.guz.ru/domarket для слушателей курсов профессиональной переподготовки и повышения квалификации. – М., 2012. – 322 с.
8. Цыпкин, Ю.А. Управление персоналом [Текст]: Учебник для вузов /                       Ю.А. Цыпкин,  И.С. Пакулина [Электронный ресурс]. Режим доступа: закрытая часть портала http://www.guz.ru/domarket для слушателей курсов профессиональной переподготовки и повышения квалификации. – М., 2012. – 413 с.
3.
Контрольные задания.

Итоговый комплексный экзамен в форме тестирования.
4.
Нормативно-правовые акты.

1. Российская Федерация. Конституция (1993). Конституция Российской Федерации [Текст]: офиц. текст.// Собрание законодательства Российской Федерации. – 26.01.2009. - № 4. – ст. 445.

2. Российская Федерация. Законы. Градостроительный кодекс Российской Федерации [Текст]: [федеральный закон от 29.12.2004 г., № 190-ФЗ] // Собрание законодательства Российской Федерации. – 03.01.2005. - № 1. – ст. 16. (ред. от 27.07.2010г.)

3. Российская Федерация. Законы. Гражданский кодекс Российской Федерации [Текст]: [федеральный закон от 26.11.2001 г., № 146-ФЗ] // Собрание законодательства Российской Федерации. - 2001. - № 49. – ст. 4552. (ред. от 30.06.2008г.)

4. Российская Федерация. Законы. Земельный кодекс Российской Федерации [Текст]: [федеральный закон от 25.10.2001 г., № 136 – ФЗ] // Собрание законодательства Российской Федерации. – 2001. - № 44. – ст. 4147 (ред. от 22.07.2010г.)

5. Российская Федерация. Законы. О введении в действие Земельного кодекса Российской Федерации [Текст]: [федеральный закон от 25.10.2001 г., № 137-ФЗ] // Собрание законодательства Российской Федерации. - 2001. - № 44. - ст. 4148 (ред. от 22.07.2010г.).

6. Российская Федерация. Законы Налоговый кодекс Российской Федерации [Текст]: [федеральный закон от 05.08.2000 г., № 117-ФЗ ] // Собрание законодательства Российской Федерации. – 07.08.2000. - № 32. – ст. 3340. (ред. от 30.07.2010 г.).
7. Российская Федерация. Законы Трудовой кодекс Российской Федерации (ТК РФ) [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 30.12.2001 г., № 197-ФЗ ] // (с изменениями от 23.04.2012 г. № 35-ФЗ) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г.
8. Российская Федерация. Законы. О защите прав потребителей [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 07.02.1992 г., № 2300-1] (с изменениями и дополнениями от 29.09.2011 г.) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г. 

9. Российская Федерация. Законы. Об информации, информационных технологиях и о защите информации [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 27.07.2006 г., № 149-ФЗ] (в ред. Федеральных законов от 27.07.2010 г. № 227-ФЗ, от 06.04.2011 г. № 65-ФЗ) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г. 

10. Российская Федерация. Законы. О государственном языке Российской федерации [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 01.06.2005 г., № 53-ФЗ] (с последними изменениями и дополнениями) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г. 

11. Российская Федерация. Законы. О государственном языке Российской Федерации [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 01.06.2005 г., № 53-ФЗ] (с последними изменениями и дополнениями) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г.
12. Российская Федерация. Законы. О порядке рассмотрения обращений граждан Российской Федерации [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 02.05.2006 г.,              № 59-ФЗ] (с последними изменениями и дополнениями) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г.
13. Российская Федерация. Законы. О государственном гербе Российской Федерации [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 25.12.2000 г., № 2-ФКЗ] (с изменениями от 09.07.2002 г., 30.06.2003 г.) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г.
14. Российская Федерация. Законы. Об электронной цифровой подписи [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 08.06.2007 г., № 258-ФЗ] (с последними изменениями и дополнениями) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г.
15. Российская Федерация. Законы. О коммерческой тайне [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 29.07.2004 г., № 98-ФЗ] (в ред. Федеральных законов от 02.02.2006 г. № 19-ФЗ, от 18.12.2006 г. № 231-ФЗ, от 24.07.2007 г. № 214-ФЗ, от 11.07.2011 г. № 200-ФЗ) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г.
16. Российская Федерация. Законы. О государственной тайне [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 21.07.1993 г., № 5485-1] (по состоянию на февраль 2011 г., в ред. Федеральных законов от 22.08.2004 г. № 122-ФЗ, от01.12.2007 г. № 294-ФЗ, от 01.12.2007 г. № 218-ФЗ, от 18.07.2009 г. № 180-ФЗ, от 15.11.2010 г. № 299-ФЗ) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г.
17. Российская Федерация. Законы. О приведении законодательных актов в соответствие с Федеральным законом «О государственной регистрации юридических лиц» [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 21.03.2002 г., № 31-ФЗ] (в ред. от 02.04.2012 г.) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г.
18. Российская Федерация. Законы. Об обеспечении единства измерений [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 26.06.2008 г., № 102-ФЗ] (в ред. Федеральных законов от 18.07.2011 г. № 242-ФЗ, от 30.11.2011 г. № 347-ФЗ) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г.
19. Российская Федерация. Законы. О валютном регулировании и валютном контроле [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 10.12.2003 г., № 173-ФЗ] (с изменениями на 06.12.2011 г.; редакция, действующая с 01.01.2012 г.) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г.
20. Российская Федерация. Законы. О сертификации продуктов и услуг [Электронный ресурс]: [федеральный закон от 10.06.1993 г., № 5151-1] (в ред. Федеральных законов от 27.12.1995 г. № 211-ФЗ, от 02.03.1998 г. № 30-ФЗ, от 31.07.1998 г. № 154-ФЗ, от 25.07.2002 г. № 116-ФЗ, от 10.01.2003 г. № 15-ФЗ, с изменениями, внесенными Постановлением Конституционного Суда Российской Федерации от 22.11.2001 г. № 15-П) // ООО «НПП «Гарант-Сервис», 2012 г.
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